48 wr. KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu/modutu: Spoleczna odpowiedzialno$¢ biznesu

Nazwa angielska: Corporate Social Responsibility

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna o profilu

Kierunek studiow: .. .
kreowanie wizerunku 1 reklama

Stacjonarne, I-go stopnia — licencjackie, specjalnos¢:

Poziom studiow: .. .
kreowanie wizerunku 1

Profil studiow Praktyczny

Karkonoska Panstwowa Szkota Wyzsza w Jeleniej
Jednostka prowadzaca: Gorze, Wydziat Nauk Humanistycznych i Spotecznych,
Zaktad Dziennikarstwa i Komunikacji Spoteczne;j

Prowadzacy przedmiot: Dr Oliwia Tarasewicz - Gryt

I Formy zaje¢, liczba godzin

% .
Sezles W C L WR Inne Lacznie ECTS
5 15 15 1

II Cel przedmiotu

C1 — Dostarczenie podstawowych informacji o kreowaniu wizerunku w polaczeniu ze
spoleczng odpowiedzialno$cig biznesu.

C2 - Dostarczenie umiejetnosci zarzadzania zrOwnowazonym rozwojem - wykorzystania
roznorodnych narzedzi 1 inicjatyw w obszarze CSR

C3 — Uswiadomienie potencjalnych barier i korzysci zwigzanych z wykorzystaniem przez
organizacj¢ narzedzi CSR

C4 — Przygotowanie studenta na nowe podejscie do PR 1 marketingu, korzystajacego z
niestandardowych $rodkéw przekazu.

IIT Wymagania wstepne w kategoriach wiedzy, umiejetnosci i innych
kompetencji:

Podstawowa wiedza z zakresu public relations 1 marketingu

IV Oczekiwane efekty uczenia si¢

EU1. Student uzyskuje wiedze¢ na temat CSR 1 ma §wiadomos$¢ odpowiedzialnosci
zwigzane] z dziataniami przedsigbiorstw w tym obszarze.




EU2. Student ma wiedze na temat planowania i realizowania dzialan w zakresie narzedzi i
strategii CSR.
EU3. Student rozroéznia podstawowe narzedzia i1 efekty wdrazania CSR.

EUS. Student potrafi wskaza¢ nowe style zrbwnowazonego rozwoju w biznesie

V TreSci programowe:

Forma zaje¢: warsztat

Rola CSR w budowaniu wizerunku.
Narzedzia realizacji spotecznej odpowiedzialno$ci biznesu
- Reklama i marketing odpowiedzialny spotecznie

Wr. - Kampanie spoteczne 2
- Eko-znakowanie i znakowanie spoleczne towarow
— Raportowanie
— Wolontariat kompetencyjny
Czynniki wyrdzniajace marketing spoleczny i reklame
spoteczng. Omowienie form komunikowania w ramach wartosci CCI
Wr. (CorporateCommunitylnvolvment) i CSR (CorporateSocialResponsibility) na 2
przyktadach kreowania wizerunku miast i organizacji pozarzadowych.
Planowanie kampanii spotecznej. Dobor argumentéw w kampanii spotecznej.
Wr. . .. . , . . 2
Kreacja w kampanii spotecznej. Dobor mediow. Budzet.
W Strategie spolecznej odpowiedzialnosci przedsigbiorstw. CSR jako strategia 5
r wizerunkowa.
- Marketing partyzancki i tradycyjny. Marketing w sieci wyzwania dla 5
r odpowiedzialnego biznesu. Analiza przyktadow kampanii spotecznych.
Wr. Nowe style zréwnowazonej konsumpcji. Studia przypadkow. 2
Wr. Podsumowanie — przedstawienie projektu raportu spotecznego. 3
Suma godzin 15
VI Narzedzia dydaktyczne
1. Podreczniki, teksty, artykuty, studia przypadkéw, strony www
2. Nagrania telewizyjne
3 Urzadzenia interkomunikacyjne (tablica interaktywna, rzutnik multimedialny)

oraz komputery.

VII Metody dydaktyczne

1. Praca w grupach
2. Dyskusja
3. Studium przypadku

VIII Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujgca)




Indywidualne projekty (prezentacja danego tematu z ¢wiczen). Obecnos¢ i

FI. aktywno$¢ na zajeciach.

Projekt (¢wiczenia): Rozwdj organizacji lub przedsigbiorstwa w kierunku CSR.
P1. Zadaniem studentow bedzie przygotowanie projektu rozwoju dowolnej firmy,
aby stata si¢ firmg spotecznie odpowiedzialng.

IX Obciazenie praca studenta

Laczna i Srednia liczba

Forma aktywnosci godzin na zrealizowanie
aktywnosci
Godziny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie zajgc) 15

Godziny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie konsultacji,

srednio na studenta) 6
Przygotowanie si¢ do zajec 4
Przygotowanie projektow 5
SUMA 30
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA 1

PRZEDMIOTU

X Literatura podstawowa i uzupelniajaca

Literatura podstawowa:

Adamczyk J., Spoleczna odpowiedzialnos¢ przedsigbiorstw, PWE, Warszawa 2009
Baranowska M., Lewiczki M., Marketing Spoleczny dla NGO, Akademia Rozwoju
Filantropii w Polsce, Warszawa 2006

Gasparski W. (2012). Biznes, etyka, odpowiedzialnos¢. PWN, Warszawa

Harvard Business School Press, Spoteczna odpowiedzialno$¢ Przedsigbiorstw, 2007.
Jonker J., Rudnicka A., Reichel J., Nowe horyzonty. Przewodnik po spoteczne;j
odpowiedzialno$ci i rozwoju zrownowazonym, CSR Impast, £.6dz 2011

Marketing spoteczny dla NGO, 2012 w:
http://www.owies.org.pl/media/marketing-spoleczny-ngo.pdf

Literatura dodatkowa:

www.odpowiedzialnybiznes.pl

www.forumbiznesu.pl

www.odpowiedzialnybiznes.pl
http://media-work.pl/corporate-social-responsibility-a-wizerunek-firmy/

XI TABLICA POWIAZAN EFEKTOW PRZEDMIOTOWYCH I
KIERUNKOWYCH Z CELAMI PRZEDMIOTU W ODNIESIENIU DO METOD
ICH WERYFIKACJI



http://www.owies.org.pl/media/marketing-spoleczny-ngo.pdf
http://www.odpowiedzialnybiznes.pl
http://www.forumbiznesu.p
http://www.odpowiedzialnybiznes.pl
http://media-work.pl/corporate-social-responsibility-a-wizerunek-firmy/

Odniesienie danego

Efekty Cele Narzedzia | Metody

Kksztalceni efektl.l do efektow A Tresci dydaktycz | dydaktyez Sposéb
zdefiniowanych dla ) programowe oceny
a calego programu (PEK) u e ne

Cl1,C2, |W.1-7, Wr.

EU1 |K W14, K W02 12,3 1,2,3 | FL,P1,P2

c3, |17
EU2 |K W13 c(13,3cz, Wr. 1-2 1,2,3 1,2,3 | FLPI,
EU3 |K Ul6 C2,C3 | Wr1-6 2,3 1,2,3 F1,P1,
EU4 |K KO1,K K03 CIC’BCZ’ Wr.1-6 1,2,3 1,2,3 |FL,P1

XII ZASADY WERYFIKACJI OCZEKIWANYCH EFEKTOW KSZTALCENIA

W celu pelnej orientacji studenta, co do stawianych mu wymagan oraz zakresu sprawdzania
opanowanych przez niego wiadomosci i umiejetnosci mozna umiesci¢ dodatkowa
informacj¢ precyzujaca, jakg not¢ mozna otrzymac w zaleznos$ci od stopnia opanowania
danego efektu

XIII DODATKOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Informacja, gdzie mozna zapoznac¢ si¢ z materiatami do zaj¢é, np. prezentacjami,
instrukcjami do laboratorium itp.*




